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前
号
で
は
、動
画
づ
く
り
に
必
要
な
情
報

整
理
の
フ
レ
ー
ム
ワ
ー
ク「
5
W
1
H
」を
解

説
さ
せ
て
い
た
だ
き
ま
し
た
。「
5
W
1
H
」

で
要
件
を
ま
と
め
る
こ
と
、そ
し
て
ク
リ

エ
イ
テ
ィ
ブ
の
中
身（
H
o
w
）か
ら
考
え

る
の
で
は
な
く
、動
画
を
活
用
す
る
目
的

（
W
h
y
）か
ら
決
め
る
こ
と
が
大
切
と
お
伝

え
し
ま
し
た
。

　

今
回
は
よ
り
具
体
的
に
、目
的
に
応
じ
た

動
画
の
活
用
シ
ー
ン
や
動
画
の
種
類
に
つ
い

て
、整
理
し
て
み
よ
う
と
思
い
ま
す
。

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
フ
ァ
ネ
ル
で

目
的
設
定
を
考
え
る

　

目
的
設
定
を
行
う
際
に
用
い
る
こ
と
が
多

い
の
が
、マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
フ
ァ
ネ
ル
の
考
え

方
で
す
。マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
業
務
に
関
わ
っ

た
こ
と
が
あ
る
方
で
あ
れ
ば
、聞
き
馴
染
み

　

こ
の
フ
ェ
ー
ズ
の
動
画
で
気
を
つ
け
る
ポ

イ
ン
ト
は
、商
品
に
す
で
に
興
味
が
あ
る
方

が
タ
ー
ゲ
ッ
ト
な
の
で
、イ
ン
パ
ク
ト
を
重
視

し
た
動
画
よ
り
は
、興
味
を
持
っ
て
い
る
方
が

知
り
た
い
で
あ
ろ
う
、商
品
の
特
徴
や
メ
リ
ッ

ト
を
的
確
に
伝
え
る
こ
と
が
重
要
で
す
。

　

ま
た
商
品
の
ス
ペ
ッ
ク
だ
け
で
な
く
、そ

れ
を
使
う
こ
と
に
よ
る
ユ
ー
ザ
ー
の
メ
リ
ッ

ト
や
、ど
の
よ
う
な
課
題
が
解
決
さ
れ
る
か

を
示
す
こ
と
も
有
効
で
す
。

の
あ
る
言
葉
だ
と
思
い
ま
す
。

　

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
フ
ァ
ネ
ル
は
、ユ
ー
ザ

ー
が
商
品
や
サ
ー
ビ
ス
を
認
知
し
て
、実
際

に
購
入
す
る
ま
で
の
購
買
行
動
の
一
連
の
流

れ
を
図
で
表
し
た
も
の
で
す
。購
買
行
動
が

購
入
に
近
づ
く
に
つ
れ
て
、少
数
に
絞
り
込

ま
れ
て
い
く
様
子
が
、逆
三
角
形
の
漏
斗（
フ

ァ
ネ
ル
）の
よ
う
な
形
に
な
る
こ
と
を
表
し

て
い
ま
す（
図
1
）。

　

弊
社
が
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
様
と
制
作
を
進
め

る
際
は
、こ
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
フ
ァ
ネ
ル
を

も
と
に「
今
回
の
動
画
の
目
的
は
認
知
で
し

ょ
う
か
、理
解
促
進
で
し
ょ
う
か
？
」と
、す

り
合
わ
せ
を
行
う
こ
と
が
多
い
で
す
。マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
フ
ァ
ネ
ル
の
種
類
は
い
ろ
い
ろ

と
あ
り
ま
す
が
、今
回
は「
①
認
知
・興
味
」

「
②
理
解
促
進
」「
③
検
討
」の
三
つ
の
フ
ェ
ー

ズ
を
解
説
し
て
い
き
ま
す
。

【
③
検
討
】

　

こ
の
段
階
の
視
聴
タ
ー
ゲ
ッ
ト
は
、「
商
品

を
欲
し
い
と
は
思
う
け
れ
ど
、ま
だ
動
機
が

な
い
人
」で
す
。こ
の
と
き
に
動
画
が
果
た

す
べ
き
役
割
は
、「
購
入
の
後
押
し
と
な
る

情
報
を
提
供
す
る
こ
と
」で
す
。

　

そ
の
た
め
動
画
の
掲
載
場
所
は
、前
段
と

似
て
い
ま
す
が
、商
品
の
購
入
を
検
討
し
て

い
る
方
が
訪
れ
る
で
あ
ろ
う
場
所
、
We
b

サ
イ
ト
の
商
品
ペ
ー
ジ
や
Y
o
u
T
u
b
e

【
①
認
知・興
味
】

　

こ
の
段
階
の
視
聴
タ
ー
ゲ
ッ
ト
は
、「
商
品

の
こ
と
を
知
ら
な
い・知
っ
て
い
る
け
れ
ど
興

味
が
な
い
人
」で
す
。こ
の
と
き
に
動
画
が

果
た
す
べ
き
役
割
は
、「
多
く
の
人
に
商
品
の

こ
と
を
知
っ
て
も
ら
い
、興
味
を
持
っ
て
も

ら
う
こ
と
」で
す
。

　

そ
の
た
め
動
画
の
掲
載
場
所
は
、T
V
 C 

M
・
Yo
u
Tu
b
e
広
告
、S
N
S
広
告
、デ

ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
な
ど
、な
る
べ
く
多
く

の
人
に
リ
ー
チ
で
き
る
媒
体
が
望
ま
し
い
で

す
。ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
の
形
式
の
例
と
し
て

は
、T
V
C
M
や
動
画
広
告
、ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン

グ
動
画
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
ま
す
。

　

こ
の
フ
ェ
ー
ズ
の
動
画
で
気
を
つ
け
る
ポ

イ
ン
ト
は
、タ
ー
ゲ
ッ
ト
が
商
品
に
興
味
が

な
い
人
な
の
で
、多
く
の
人
は
動
画
に
目
を

留
め
て
く
れ
な
い
と
い
う
前
提
に
立
っ
て
、

興
味・関
心
が
な
い
人
た
ち
で
も
思
わ
ず
見

チ
ャ
ン
ネ
ル
が
望
ま
し
い
で
す
。ク
リ
エ
イ

テ
ィ
ブ
の
形
式
の
例
と
し
て
は
、
導
入
事

例
動
画
や
、お
客
様
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
動
画
、

How
To
動
画
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
ま
す
。

　

こ
の
フ
ェ
ー
ズ
の
動
画
で
は
、購
入
を
決

断
す
る
た
め
の
後
押
し
と
な
る
よ
う
な
情

報
を
伝
え
る
こ
と
が
重
要
で
す
。特
に
近
年

は
、”口
コ
ミ
“の
影
響
が
高
ま
っ
て
い
る
こ
と

か
ら
も
分
か
る
よ
う
に
、企
業
側
の
セ
ー
ル

ス
ト
ー
ク
よ
り
も
、第
三
者
の
言
葉
が
説
得

力
を
持
つ
ケ
ー
ス
が
あ
り
ま
す
。

　

そ
の
た
め
、第
三
者
の
視
点
か
ら
ど
う
い

う
メ
リ
ッ
ト
が
あ
る
か
を
具
体
的
に
伝
え
る

形
式
の
動
画
が
お
す
す
め
で
す
。ま
た
、購

入
の
ハ
ー
ド
ル
に
な
っ
て
い
る
こ
と
を
取
り

除
い
て
あ
げ
る
よ
う
な
イ
メ
ー
ジ
で
、コ
ン

テ
ン
ツ
を
作
成
す
る
の
も
お
す
す
め
で
す
。

　

例
え
ば
本
棚
を
例
に
挙
げ
る
と
、「
一
人
で

組
み
立
て
る
の
が
大
変
じ
ゃ
な
い
か
な
？
」

な
ど
の
ハ
ー
ド
ル
に
対
し
て
、一
人
で
も
簡

単
に
組
み
立
て
ら
れ
る
Ho
w
T
o
動
画
を

用
意
す
る
な
ど
の
コ
ン
テ
ン
ツ
づ
く
り
が
大

切
で
す
。

　

こ
れ
ら
を
ま
と
め
た
も
の
が
図
２
の
表
で

す
。あ
く
ま
で
一
例
で
す
の
で
、必
ず
こ
の
通

り
に
作
ら
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
と
い
う
わ
け

で
は
あ
り
ま
せ
ん
。で
す
が
、認
知
か
ら
購

た
く
な
る
よ
う
な
工
夫
や
イ
ン
パ
ク
ト
を
つ

け
る
こ
と
で
す
。

　

こ
こ
で
の
ゴ
ー
ル
は
あ
く
ま
で
興
味
を
持

っ
て
も
ら
う
こ
と
な
の
で
、伝
え
た
い
こ
と

を
あ
れ
こ
れ
と
動
画
に
盛
り
込
む
の
で
は
な

く
、興
味
を
喚
起
で
き
る
訴
求
ポ
イ
ン
ト
を

絞
っ
て
伝
え
る
こ
と
が
大
切
で
す
。加
え
て
、

興
味
を
持
っ
た
人
が
次
に
ど
の
よ
う
な
ア
ク

シ
ョ
ン
を
す
れ
ば
よ
い
か（
例
え
ば
○
○
で

検
索
！
な
ど
）を
動
画
の
最
後
に
促
す
こ
と

も
有
効
で
す
。

【
②
理
解
促
進
】

　

こ
の
段
階
の
視
聴
タ
ー
ゲ
ッ
ト
は
、「
商
品

に
興
味
は
あ
る
け
ど
、ま
だ
欲
し
い
と
は
思

っ
て
い
な
い
人
」で
す
。こ
の
と
き
に
動
画
が

果
た
す
べ
き
役
割
は
、「
興
味
を
持
っ
た
人

に
、よ
り
商
品
の
こ
と
を
詳
し
く
理
解
し
て

も
ら
う
」こ
と
で
す
。

　

そ
の
た
め
動
画
の
掲
載
場
所
は
、商
品
に

興
味
を
持
っ
て
い
る
人
が
訪
れ
る
で
あ
ろ
う

場
所
、例
え
ば
W
e
b
サ
イ
ト
や
広
告
の
ラ

ン
デ
ィ
ン
グ
ペ
ー
ジ
、You
Tu
be
チ
ャ
ン

ネ
ル
な
ど
が
望
ま
し
い
で
す
。ク
リ
エ
イ
テ

ィ
ブ
の
形
式
の
例
と
し
て
は
、商
品・サ
ー
ビ

ス
紹
介
動
画
な
ど
が
挙
げ
ら
れ
ま
す
。

入
に
至
る
ま
で
の
フ
ェ
ー
ズ
を
整
理
す
る
こ

と
で
、目
的
か
ら
ブ
レ
る
こ
と
が
な
い
ク
リ

エ
イ
テ
ィ
ブ
が
で
き
ま
す
。

　

こ
の
表
は
、す
で
に
自
社
で
活
用
さ
れ
て

い
る
動
画
に
当
て
は
め
る
こ
と
で
、「
理
解
促

進
系
の
コ
ン
テ
ン
ツ
が
足
り
な
い
な
」「
認
知

拡
大
の
た
め
の
コ
ン
テ
ン
ツ
な
の
に
、掲
載

場
所
が
不
適
切
だ
な
」な
ど
の
課
題
認
識
に

役
立
ち
ま
す
。ぜ
ひ
参
考
に
し
て
み
て
く
だ

さ
い
。

商品とユーザーの関係性
認知・興味

理解促進

検討

知らない

知っているが興味がない

興味はあるが
欲しいとは思わない

欲しいと思うが動機がない
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わたなべ・ともひろ
京都大学総合人間学部卒後、
動画マーケティングのLOCUS
に入社。 営業として80社以
上の動画活用を支援する。現
在は自社のマーケティング業務
を行いながら、セミナー講師や
動画コンテンツなどを通じて、
動画マーケティングの情報発
信に取り組んでいる。
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U
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動画のつくりかた

フ
ァ
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を
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ま
す
か
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